HARMONOGRAM STATNYCH SKUSOK - INZINIERSKE STUDIUM (EaMP, FM)

Komisia ¢. 2

Miestnost’ BF323
Datum: 25.05.2026
Nazov DP Student
Hodnotenie kvality vybranej sluzby Mohamed Al-hindi
Vplyv umelej inteligencie na marketingovli komunikaciu znac¢iek vybraného odvetvia Barbora Bartkovska
Marketingova komunikacia na socialnych siet'ach Katedry ekonomiky Nikola Brhelova

Vyuzitie emdcii v marketingovej komunikacnej kampani vybranej znacky

Bianka Bugalova

Vinted a jeho tloha pri transformécii nakupného sprévania spotrebitel'ov v médnom odvetvi

Ivana Dobrucka

Marketingova stratégia ako kI'i€ovy ndstroj budovania hodnoty znacky v rozdielnom konkuren¢nom prostredi

Mariana Doova

Datum: 26.05.2026

Nazov DP

Student

Gamifikécia ako néstroj na zvySenie lojality zdkaznikov a posilnenie identity znacky

Daniela Fojcikova

Spotrebitel'ské preferencie pri nakupovani second-hand sortimentu ako sicasti udrZatel'nej spotreby

Maria Gachova

Manipulativne techniky v online marketingu

Adriana Garabasova

Komunikaény audit ako nastroj efektivneho interného marketingu

Marika Hroskova

Marketingova komunikacia ako pilier budovania znacky vybraného podniku

Jana Kajanova

Prvky visual marketingu ako néstroj diferencidcie vybranej znacky na trhu

Simona Kormanc¢ikova




Datum: 27.05.2026

Nazov DP

Student

Umela inteligencia ako nastroj content marketingu v digitalnom prostredi znacky

Emma Kozumplikova

Uplatnenie digitalnych nastrojov marketingovej komunikécie vo vybranom podniku

Lucia Mojtova

Uplatnenie storytellingu v online marketingu a jeho vplyv na lojalitu zdkaznikov

Juraj Petrek

Externd marketingova komunikécia podniku sluzieb

Peter Polacek

Gamifikacia ako inovativny nastroj podpory rozvoja cestovného ruchu vybraného regionu

Simona Sirokova

Porovnavacia reklama a jej vplyv na spotrebitel’ské rozhodovanie vo vybranom odvetvi

Zaneta Staffenova




