HARMONOGRAM STATNYCH SKUSOK - BAKALARSKE STUDIUM (EaMP, FM)

Komisia C. 2
Miestnost’ BF 323

Datum: 18.05.2026

Nazov BP

Student

Vplyv influencer marketingu na spotrebitel’ské spravanie

DusSana Adamickova

Identifikacia Stylov vedenia 'udi vo vybranom podniku a ich vplyv na vnutropodnikovi komunikaciu

Kristina Bazalova

Inovativne trendy marketingu a ich aplikacia vo vybranom podniku

Lenka Cvachova

Vplyv marketingovych nakladov na trzby podnikov v maloobchode

Matej Cervienka

Vplyv influencer marketingu v kozmetickom priemysle na spotrebitel’ské rozhodovanie: pripadova stadia vybranej znacky

Erika Hareznikova

Analyza determinantov spokojnosti zadkaznikov

Miroslava Hirkova

Influencer marketing a jeho vplyv na ndkupné spravanie spotrebitelov SR

Aneta Kahanova

Vyuzitie content marketingu na podporu budovania znacky vybrané¢ho podniku

Patricia Kris¢akova

Datum: 19.05.2026

Nazov BP

Student

Analyza determinantov spokojnosti zdkaznikov vo vybranom podniku

Kléra Ktupalova

Zamestnanci ako ambasadori znacky — vyznam a moznosti rozvoja prostrednictvom interné¢ho marketingu

Bogdan Kuchumov

Finan¢nd gramotnost’ vysokoskolskych Studentov na Slovensku

Dominika Markiova

Analyza spokojnosti a motivacnych faktorov generacii X, Y, Z na pracovisku

Zaneta Mihal'dkova

Marketing a konkurence nizkonakladovych leteckych dopravci

Zuzana Michalkova

Analyza konkurencieschopnosti vybraného podniku

Maria Porubéanova

Vplyv finan¢nej gramotnosti na ochotu investovat’

Martina Satinova




Datum: 20.05.2026

N4zov BP Student

Transformacia ndkupného spravania a finanénych navykov spotrebitel'ov v dosledku rozmachu digitalnych platobnych
technologii

Dasa Sobolova

Vplyv reklamy na budovanie znacky v ndkupnom spravani spotrebitel’'ov Karin Surinova
Porovnavanie finan¢nej gramotnosti stredoskolskych Studentov vo vybranom regione Klara Urbanova
Neetickd reklama a jej vplyv na rozhodovanie spotrebitel’'ov Barbora Vojtekova
Motivacia zamestnancov v MSP v SR Anna Vor¢akova
Emocie v brand marketingu: Prepojenie neuromarketingu a vnimania znacky Miriam Vrablova

Ekonomicko-socidlne spravanie spotrebitel'ov pri vyuzivani zdiel'anej ekonomiky v podmienkach Slovenskej republiky Monika Vranc¢ikova
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